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1.- OBJETO DEL SERVICIO

El presente Pliego tiene por objeto describir los trabajos, asi como definir las condiciones y criterios técnicos del
servicio que se contrata, consistentes en la prestacion del servicio de Agencia de Comunicacién para la creacion
de marca e identidad corporativa, adaptaciones gréficas, creacion web, campafia de marketing digital,
generacion de contenido y redes sociales, gabinete de comunicacion y prensa y produccion de videos para la
correcta comunicacion y difusion de las actividades realizadas dentro del proyecto de construccién de la
Incubadora de Alta Tecnologia CTMETAL iHub AUTOMATIZACION Y ROBOTICA, siendo promotor el Centro
Tecnologico del Metal de la Region de Murcia (CTMETAL).

El contrato se encuentra cofinanciado en un 60 % con cargo al Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER)
en el marco del Programa Plurirregional de Espafia FEDER 2021-2027 dentro del marco de la Prioridad: P1A.
del Programa, destinada a favorecer una Transicién digital e inteligente y, dentro de ella, en el Objetivo
Especifico 1.3 “Refuerzo del Crecimiento sostenible y la competitividad de las pymes y la creacién de empleo
en estas, también mediante inversiones productivas’.

Sera de cuenta del adjudicatario, ajustandose al cumplimiento de cuantos requerimientos se le hagan por parte
de CTMETAL, la realizacion de todo el trabajo necesario para alcanzar el objeto del Contrato.

La seleccion de la propuesta adjudicataria supone la contratacion del desarrollo de los siguientes trabajos:

—_

Creacion Grafica.

o

Marketing Digital.
3. Servicio Integral de Gabinete de Prensa.
4. Produccion de Video

Los ofertantes deberan disefiar, desarrollar, valorar y presentar sus propuestas teniendo en cuenta lo descrito
en el presente pliego de prescripciones técnicas.

El servicio se realizara bajo la supervision del Centro Tecnoldgico del Metal.

Se podran establecer reuniones de seguimiento periédicamente o cuando por motivos de la actividad Centro
Tecnoldgico del Metal lo requiera, para establecer las prioridades comunicativas, ejes que trabajar, etc.

Los desplazamientos para desarrollar las tareas objeto del servicio se consideran incluidos en el precio del
contrato.

Al objeto de la prestacion del contrato el adjudicatario pondra a disposicion CTMETAL una direccion de
correo electrénico donde podra enviar toda la informacion o requerimientos que se consideren relevantes
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para el desarrollo del objeto del contrato.

La empresa adjudicataria debera facilitar los teléfonos necesarios para la realizacion de la actividad, cuyos
contactos seran facilitados a CTMETAL

Debido al servicio que se adjudica, estos medios de contacto anteriormente descritos deberan estar
operativos en horario de oficina de CTMETAL.

El presente pliego se describe las actuaciones a realizar, sin perjuicio de ulteriores concreciones que vayan ,
surgiendo de las reuniones a mantener entre el Adjudicatario y CTMETAL.

1.1. ACTUACIONES A DESARROLLAR

Las actuaciones a desarrollar por el adjudicatario se desarrollaran dentro del proyecto Incubadora de Alta
Tecnologia CTMETAL iHUb y seran las siguientes:

1.1.1 Creacion Gréfica.
1.1.2 Marketing Digital.
1.1.3 Servicio Integral de Gabinete de Prensa.

1.1.4 Produccion de Video

1.1.1.- Creacion Grafica

a) Diseno y creacidon de marca y desarrollo de identidad corporativa:

Los trabajos a desarrollar son:
Disefo y creacion de marca, que incluye:
o Definicion de la marca (Hasta un méaximo de 5 versiones).

o Edicion y adaptacion de la marca a los diferentes formatos segun los canales de comunicacion
(offline y online) y otras aplicaciones de la marca que se detallan a continuacién:
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v' Cartel A4 de presentacion genérica de la marca.

v" Rollup genérico del proyecto de 80x200 cm.

v" Photocall genérico del proyecto de 302 x 227 x 31 cm.

v" Presentacion genérica de proyecto en formato ppt o similar, que sea editable.
v" Firmas de correo electronico.

v Camiseta con el logotipo de la CTMETAL iHub.

o Disefio de logotipo y desarrollo de aplicaciones corporativas: firmas de correo y hasta cinco
aplicaciones adicionales.

e Desarrollo del manual de identidad corporativa, que contendra al menos:
v" Definicion de la marca final.

v" El logotipo (construccion de la marca, tamafios minimos, colores, versiones en blanco y
negro, versiones cromaticas, usos permitidos del logo.)

v" Tipografia (familia tipografica, aplicaciones online y offline, etc.)

v" Papeleria (Guia para la aplicacion de la marca en tarjetas corporativas, carpetas, sobres,
facturas, etc.).

v" Usos audiovisuales y medios sociales (normas de uso de la marca para redes sociales,
asi como su aplicacion en formato fotogréfico o de video).

b) Bolsa de horas de disefo grafico para adaptaciones y creacién de elementos gréaficos.

Esta bolsa de horas se podra utilizar a lo largo de la prestacion del servicio a conveniencia del adjudicador y
sera -acordada previamente con el adjudicatario, determinando el nimero de horas de ejecucion por cada una
de las acciones solicitadas.

Entre otras, se podran solicitar creacion, disefio y adaptacion de diferentes piezas gréficas para diferentes
soportes como banners, carteles, tripticos, mupis, rollups, publicaciones en medios tradicionales, redes
sociales, etc.

La empresa adjudicataria realizard memoria de la actividad desarrollada CTMETAL iHub en términos de
4
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comunicacion, maquetacion y redaccion de contenido.
1.1. 2.- Marketing Digital

a) Desarrollo y mantenimiento de una pagina Web

Se desarrollard una pagina web corporativa de la Incubadora de Alta Tecnologia en CTMETAL iHub
Automatizacion y Robética que dé repuesta a las necesidades comunicativas del proyecto. En ella se deberan
recoger aspectos fundamentales como la descripcion de la misma, los servicios que ofrece, informacion sobre
el equipamiento del que dispone, localizacion, etc.

Respecto a funcionalidades, la pagina web desarrollada contara con un formulario de envio de informacion,
introduccion de Google Maps en el apartado de ubicacion y una agenda de actividades que sea de facil gestion,
aunque debera estar preparada para poder incorporar nuevas opciones segun vayan surgiendo necesidades
del proyecto.

Los trabajos y caracteristicas técnicas de la web a desarrollar son:

o Secciones incluidas: Pagina de Inicio (Home) + Blog + distintas secciones (ej. Categorias, contacto,
preguntas frecuentes, términos y condiciones, cookies, etc. y un maximo de 6 secciones y 10
subsecciones).

o Instalacion de galeria de fotos y videos, formulario especifico, calendario y buscador.
o Dos idiomas (espafiol/inglés).

e Optimizacion SEO interno: (Sitemap, Google Analytics, imagenes, textos, metadatos y header).
Indexacion y jerarquizacion de contenidos y optimizacion para buscadores.

e Optimizacion de CSS/ JAVA y BBDD.
e Integracién de RRSS.

o Hasta 10 horas de programacién (en caso de modificaciones internas de codigo necesarias para
adaptacion de plantilla).

o Responsive Web Design
o Accesibilidad conforme al nivel AA de las pautas WCAG-2.1.

e Generacion adecuada al proyecto de contenidos para la web en espafiol y su correspondiente
traduccion en inglés para la version en este idioma.
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e Adecuacion de la web a los requisitos en materia de comunicacion establecidos para proyectos
financiados por fondos FEDER.

Caracteristicas técnicas de los servicios de hosting, dominio y mantenimiento técnico anual de la web
desarrollada:

e Alojamiento web. 10 GB de espacio web.

e Dominio incluido, con al menos un .es, .eu'y .com
o Certificados SSL y HTTPS.

o Copias de seguridad.

o Correo electrénico (cuentas ilimitadas).

¢ Alojamiento web.

o Bases de datos MySQL ilimitadas.

e Mantenimiento técnico

Desde el punto de vista técnico, la empresa adjudicataria debera encargarse de velar por el buen
funcionamiento de la web, asi como de resolver las incidencias 0 mejoras que puedan surgir a través de las
siguientes acciones:

e Revision de seguridad de la plataforma y del servicio de copias de seguridad automatizado. Las
copias de seguridad deben realizarse por el propio servidor, salvo que no fuera posible. En tal caso
se podra utilizar plugins de terceros para guardar copias de seguridad en la nube.

e Asistencia técnica para gestion diaria del site, asi como la atencion de incidencias a través de la
bolsa de horas disponibles en el servicio.

e Adaptacion de los desarrollos a la Ley Organica 3/2018 de Proteccion de datos personales y
garantias de los derechos digitales y el RD 311/2022, 3 de mayo, por el que se regula el esquema
nacional de seguridad y demas normativa vigente de aplicacion.

b) Posicionamiento SEO de la Web desarrollada

El posicionamiento natural de la pagina sera otra de las lineas que se trabajaran desde la empresa adjudicataria.
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El SEO o Search Engine Optimization debera trabajarse de forma continuada, haciendo las correcciones
necesarias en cada momento del contenido o de los aspectos técnicos que puedan incidir en el mismo, asi
como adecuando la generacion de contenidos para que tengan una repercusion directa en los buscadores.

Los trabajos a desarrollar son:

e Se realizaran las mejoras necesarias determinadas en la auditoria SEO que se realice,
estableciendo aquellas que se pueden implementar directamente desde el backend y aquellas que
deban realizarse a través de servidor.

o Auditoria SEO. Se realizara una auditoria SEO inicial, que marcara los trabajos a realizar.

e Seguimiento de las acciones a través de Google Analytics. A través de un dashboard, el cliente
debe tener acceso en todo momento al seguimiento de los datos de la web. Ademas,
trimestralmente se facilitara un informe con las métricas mas significativas tras el desarrollo y
publicacion de la Web.

e Optimizacion SEO de los posts publicados en el blog. Aunque en la auditoria inicial que se realice
ya se determinaran algunos factores a tener en cuenta en la redaccion de los contenidos para el
blog, la empresa adjudicataria debe revisar aquellos articulos redactados para comprobar que todo
esté correcto en términos de SEO. En el caso de detectar alguna mejora, seran notificadas para su
implementacion o cambio.

e Ademas, para mejorar el posicionamiento, se crearan las metas adecuadas, se mejorara la
indexacién de los articulos publicados y se haran trabajos de enlaces interno para mejorar la
optimizacion.

e Asesoramiento sobre optimizacién SEO en la redaccion y publicacién de articulos: titulos,
encabezados, palabras claves a utilizar, metadescripcion, alt de las imagenes, etc. para la creacion
de un contenido optimizado para SEO

o Analisis y presentacion de informes. Con el objetivo de hacer un seguimiento de la estrategia de
comunicacion online, asi como para reportar sobre el trabajo desarrollado, el adjudicatario realizara
un informe trimestral sobre la ejecucion de la estrategia de comunicacion y de los resultados
obtenidos.

e Analisis de la evolucion de los KPIs de las distintas plataformas sociales, que se detallaran en un
reporte trimestral y para lo cual sera necesario acceder a las distintas herramientas de métricas
implementadas.
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e Realizaciéon de un informe trimestral del rendimiento del blog (numero de visitas, trafico
generado, etc.), asi como de las mejoras implementadas durante ese periodo.

c) Generacién de contenidos para la Web y el Blog

Con el objetivo de mejorar el posicionamiento natural de la pagina web a través de la generacién de
contenido propio, la empresa adjudicataria se encargara de redactar los contenidos basicos y entradas
para la seccién del blog de la pagina web de la IAT, asi como la actualizacién y subida de contenido a la
misma.

Los trabajos a desarrollar son:
o Parael Blog:

v Generacion de al menos 1 entrada semanal con una extension minima de entre 250
y 350 palabras. El contenido serd subido a la seccion del blog de la web por la
empresa adjudicataria.

v Propuesta de tematicas segun criterios de noticiabilidad, interés y posicionamiento
del proyecto a CTMETAL

v Redaccion del contenido a publicar teniendo en cuenta los parametros de SEO
basico, asi como ir acompafados de material grafico adecuado procedente de
imagenes reales o de archivo gratuito y/o de pago segun cada caso.

o Parala Web:

v Actualizacion de los contenidos de las paginas principales, ya sean fotografias o
textos segun las necesidades del proyecto. Dichas actualizaciones saldran de la
bolsa de horas a peticion de CTMETAL

d) Creacidn y Dinamizacidon de Redes Sociales

El objetivo principal de este proyecto es crear y mantener la presencia de la Incubadora de Alta Tecnologia
CTMETAL iHub en las redes sociales como nuevo vinculo de comunicacion con la ciudadania y el fomento
de la transparencia, asi como la vinculacion con las instituciones implicadas en la iniciativa.

Los trabajos a desarrollar son:

o Creacion de nuevos perfiles en los canales en los que se determine la presencia del proyecto,
asi como en otras redes sociales que puedan incorporarse a la estrategia. Mantener y
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supervisar estos cauces de comunicacion. A priori se propone la creacion de canales en
YouTube, Facebook, Linkedin e Instagram aunque se valorara la propuesta de otros canales
adicionales a propuesta de la empresa adjudicataria y dentro de la oferta que haga.

e Presencia en los actos informativos, actividades, talleres, acciones de dinamizacién, con un
maximo de 3 horas a la semana. En el caso de que CTMETAL determinase la no realizacién
de presencia en alguna semana esas horas quedaran a disposicién mas adelante por
requerimiento de CTMETAL.

e Se cubrira en la sede provisional o definitiva de la IAT un maximo de 5 eventos presenciales
en total , con un limite de 3 horas por evento para documentar graficamente la actividad.

e Mantener el canal de comunicacién con la ciudadania, generando contenidos y dando
repuesta a las preguntas hechas a través de este medio.

e Posicionamiento y dinamizacion: crear y consolidar la posicion del Proyecto en redes
aumentando la comunidad y las cifras de interaccion e impacto.

o Desarrollo y gestion de las campafias de publicidad en redes sociales. Para esta actividad
habra una cantidad establecida a lo largo de la duracién de la prestacién del servicio.

e Analisis y mediciones de presencia del Proyecto en redes sociales a través de herramientas
como SocialBro o similar.

e Entrega de informes de resultados, estadistica y conclusiones, asi como de temas o
incidencias concretas que se soliciten desde la Direccion con una periodicidad minima de uno
al trimestre.

e Asesoramiento en materia de Redes Sociales.

Desarrollo del trabajo

De forma diaria (de lunes a viernes), con el fin de dinamizar la actividad de comunicacion en los distintos
canales, asi como crear y consolidad la comunidad e interacciones que la empresa tendra en redes
sociales, medios digitales y audiovisuales, se establecen, como minimo, las siguientes acciones a llevar
a cabo:

e Generacion de contenidos relacionados con la marca y su difusion en los canales sociales.

e Creacibn de materiales promocionales (stories, minivideos, emisiones en
directo,boomerangs...) y su difusion en las diferentes redes sociales.

e Dinamizacion de los nuevos perfiles en redes sociales, asi como analisis y propuesta de
nuevas plataformas a lo largo del proyecto.

9
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e Planificacién de los contenidos en medios sociales y elaboracién de un calendario editorial,
en coordinacion con la Direccion del proyecto.

o Calendarizacion de acciones y campafas en redes sociales.

e Puesta en marcha de concursos y acciones promocionales segun lo requiera la actualidad
que genera la propia marca.

e Posicionamiento de cada uno de los perfiles o canales en el sector en el que su promocién
sea mas efectiva.

e Seguimiento de la accién de promocion online.

e Presencialidad maxima de 3 horas mensuales a requerimiento de CTMETAL para trabajar
con la direccién, mantener reuniones de seguimiento y generar contenidos con los proyectos
participantes en la IAT.

Todos los canales de redes sociales deben tener un sistema de escucha activa para responder posibles
comentarios y reacciones de los usuarios. El plazo de respuesta debe ser menor de 24 horas los 7 dias
de la semana, a consensuar con la Direccion.

Consideraciones especificas y requisitos minimos

La empresa adjudicataria debera hacerse cargo de la creacion de contenido, gestion, mantenimiento y
dinamizacién de los perfiles en redes sociales de la IAT y sus actividades de organizacidn propia y externa
en las que esté presentes. La frecuencia minima de publicacion establecida es la siguiente:

e 3 publicaciones a la semana adecuando el formato mas recomendado

e Para la pagina web: 1 post semanal en el Blog sobre temas del proyecto y trasversales que
ayuden al posicionamiento natural en buscadores (SEO).

El adjudicatario asignara una partida de 6.000,00 € para la realizacion de campafas digitales de pago,
dentro de esta partida se incluye el fee de agenda.

Estas campafias podran gestionarse a través de Google ads, Facebook ads, Linkedin ads, o cualquier otra
que proponga el adjudicatario y que sea validada por CTMETAL. En este importe estara recogido el
porcentaje ofertado por la empresa adjudicataria de hasta un maximo de fee del 5%, destinado a la gestion
de las propias campafias, asi como el coste de las mismas.

El adjudicatario se encargara del pago de las plataformas. El adjudicatario se encargara de hacer el
planteamiento estratégico y realizar los copys y creatividades.
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e) Gestion de las Bases de Datos o Data Management

Los trabajos a desarrollar son:

Disefio de los campos necesarios para la creacion de una base de datos, que incluya usuarios
beneficiarios, asistentes a las diferentes actividades de la IAT, ademas de los interesados en
la actividad de la IAT a través de suscripcion (Newsletter o mailing).

Implementacion y generacion del soporte necesario para su gestion y seguimiento.

Seguimiento y cumplimiento de la seguridad de los datos (privacidad, acceso y
confidencialidad) definir las politicas y reglas para la gestion de los datos dentro de la
organizacion.

Mantenimiento de las actualizaciones en las bases de datos (incorporacion de informacion)
que se generen de la actividad de la IAT y de las distintas fuentes de procedencia: pagina
web, correos electrdnicos, celebracion de eventos y actividades, formularios de inscripcion o
de peticion de informacién, emailing, etc., asi como de velar por la calidad y por mejorar los
datos que se almacenan de una forma proactiva, aportando una visién 360° de la informacidn
alo largo de toda la prestacién del servicio. CTMETAL podra solicitar al adjudicatario cuantas
consultas sobre la misma considere necesaria para la explotacién de los datos con fines
asociados a la consecucion de los objetivos planteados en el proyecto.

Toda la actividad que se realice en este servicio debera ser reportada periédicamente a CTMETAL (una
vez al mes) donde se detallaran aspectos como el numero de items que conforman las bases de datos,
altas y bajas, posibles incidencias, sugerencia de mejoras.

1.1. 3.- Servicio Integral de Gabinete de Prensa

El principal objetivo de este servicio es desarrollar y poner en marcha una serie de acciones entorno a una
estrategia creada especificamente para la Incubadora de Alta Tecnologia.

El gabinete de prensa creara contenido de valor, real e informativo con el objetivo de despertar el
interés de los periodistas y los diferentes medios con el objetivo de que puedan dar difusién a la

iniciativa.

Los objetivos a alcanzar son:

Construir una identidad de marca solida de CTMETAL a través de los medios de
comunicacion.

Disefiar el plan de accion especifico enfocado a los objetivos globales de la IAT, lo que ayuda
a transmitir en cada momento lo que es oportuno y necesario.

Ahorrar costes. La publicidad siempre sera tendra un coste mayor y un impacto menor en la
11
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consolidacién de la marca asociada a valores de prestigio.

Los trabajos a desarrollar son:

Analisis y seleccion de los medios de comunicacion mas adecuados interesantes para difundir
las comunicaciones y elaborar un listado de contactos sobre los mismos. Aunque se haga
una seleccion previa guiada por tipo de medio y audiencia, la base de datos debe ser algo
vivo, que se vaya enriqueciendo y alimentando dia a dia.

Elaboracion de la agenda de medios: Se debera definir una agencia de medios personalizada.
Para ello, se haran contactos telefénicos, personales en los circulos donde se relacionara la
IAT a nivel local, regional, nacional e internacional. El objetivo es emplear las relaciones
publicas generadas para ponerlas al servicio de la elaboracion de una buena agenda de
contactos que se hagan eco de las informaciones que se emitan desde la IAT.

Calendario de acciones: El adjudicatario elaborara un calendario interno de aquellos hitos o
fechas resefiables que pueden ser los momentos idéneos para emitir informaciones de la
marca.

Todo esto se haré en estrecha coordinacion con la Direccion de Comunicacion de CTMETAL y el resto
de los departamentos implicados en las acciones de comunicacién para estar coordinados.

Sera fundamental en este sentido establecer un vinculo con la estrategia que se desarrolle en redes
sociales, ya que los hitos 0 momentos clave deben ser comunes y las redes sociales serviran para
amplificar el impacto que se consiga en medios de comunicacion. En estos casos, el gabinete de
prensa generara el contenido necesario para que el departamento de redes sociales pueda difundir
los impactos alcanzados.

Definicién de las acciones de comunicacién segun la importancia de cada hito informativo,
estableciendo el tipo de accidn a desarrollar: ruedas de prensa, envio de nota de prensa,
desayuno/almuerzo informativo, presentaciones, etc.

Envio de notas de prensa necesarias que acompafan cada uno de los hitos relevantes de la
|AT. Se requiere un maximo de una nota o accion comunicativa al trimestre.

1.1. 4.- Produccion de video

Los trabajos a desarrollar son:

Produccién de un video corporativo. Disefio, elaboracién, grabacion, edicién y distribucién de
1 video corporativo. La duracién de los mismos sera de 2 minutos/c.u en version corta y de 4
minutos maximo en version larga y se realizaran con subtitulos en inglés/espariol, con musica
y locucion si procede.
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El contenido de los videos se definird conjuntamente con la empresa adjudicataria y en el que,
principalmente se describira la iniciativa y los socios del proyecto de una manera visual y narrativa. El
adjudicatario debera contar para la edicién del mismo con un mix compuesto por imagenes propias
de la actividad e instalaciones del centro, asi como de recursos graficos predefinidos.

El formato utilizado sera FULLHD 1920X1080, incluira video aéreo, video time lapse y steady cam
con interiores y exteriores si procede.

La revision y supervision de los mismos sera realizada por CTMETAL.

1.2.- DOCUMENTACION JUSTIFICATIVA DE LA REALIZACION

Para ejercer el correcto control del trabajo realizado, se exigira a la empresa adjudicataria del servicio
la siguiente documentacidn justificativa:

Informe trimestral de seguimiento entregable con medicion de resultados y presentacion de
impactos, mediante la utilizacion de métricas. El adjudicatario debera medir y cuantificar el
trabajo realizado y los resultados obtenidos a lo largo de la prestacion del servicio.

¢ Albaranes de bolsas de horas profesionales.

¢ Informe final. A la terminacion del contrato, se presentara un informe final con los resultados
mas destacables obtenidos durante el periodo de ejecucion del servicio.

e Informe de repercusion en prensa trimestral extraido a través de plataforma Clipping (kantar
y similares) de cada accion con medios que se hagan donde se recogeran todos los impactos
conseguidos en medios y la cuantificacion econdmica y de publico alcanzado en cada uno de
ellos.

2. PLAZO DE EJECUCION Y PRORROGA

La ejecucion del contrato comenzara desde el dia siguiente a la firma del mismo vy finalizara el 3 de julio
de 2027, fecha de finalizacion de la construccion de la IAT y todo ello con independencia de los hitos
parciales que se deban cumplir de conformidad con lo dispuesto a continuacién:

- Disefio y creacién de marca

Plazo de ejecucion: 1 mes desde la firma del contrato
- Desarrollo web

Plazo de ejecucion: 1 mes desde la firma del contrato
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- Produccién de video

El video al que se refiere el apartado 1.1.4. habra de entregarse al CTMETAL a la finalizacién del
plazo de duracion total del contrato.

3. RESPONSABLE DE SERVICIO

La empresa adjudicataria habra de designar un responsable del servicio, que sera el coordinador de
la agencia y sera el interlocutor unico con CTMETAL.

Sera su responsabilidad impartir las correspondientes drdenes, criterios de realizacion del trabajo y
directrices de como distribuirlo.

La empresa adjudicataria debera proporcionar nombre y apellidos, teléfono de contacto y correo
electronico del responsable del servicio dentro de los 5 dias siguientes a la firma del contrato.

El responsable del servicio debera estar operativo via telefénica en horario de 9:00 a 18:00 de lunes

a viernes.

4.- PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.

El presupuesto base de licitacion, cuantia maxima sobre la que se puede ofertar, se establece en la
cantidad de 62.500€, mas el 21% de IVA, 13.125,00 €, lo que supone un total de 75.625,00 €.

El presupuesto se conforma, a tanto alzado, segun el desglose descrito a continuacion, por lo que el
presupuesto base de licitacion ha sido calculado multiplicando las horas previstas de contratacion por
el precio unitario de las horas y servicios ofertados.

Horas pre- Coste hora
vistas de r Coste total CosFe tot_al IVA
contratacién incluido

Concepto
Creador de marca
y definicién estra- 200 32,50 € 6.500,00 € 7.865,00
tégica
Disefiador grafico 300 25,50 € 7.650,00 € 9.256,50
Creador pagina 21.780,00
web y actualizaciéon 750 24,00 € 18.000,00 €
de contenidos
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by

gg;"m“”'ty mana- 650 24,00 € 15.600,00 € 18.876,00
Gabinete de prensa 200 24,00 € 4.800,00 € 5.808,00
Especialista en pro- 158 25,00 € 3.950,00 € 4.779,50

duccién de video

Realizacion de cam-

pafias

6.000,00 € 7.260,00
digitales de pago
Total 62.500,00 € 75.625,00 €

El citado desglose habra de ser detallado en su totalidad igualmente en la oferta, conforme al Anexo
Il del Pliego de Condiciones Administrativas Particulares (PCAP),
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